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Computersimuleringer, bilkomponenter og fi lm-optagelse af bevægel-ser er blandt de redska-ber, som skal sikre sports giganten Adidas en hurtigere udviklings-tid – og dermed en glo-bal førerposition.

SIDE 6

Forbrugerne forbedrer i sti-gende grad selv deres elek-tronikprodukter for at få fl e-re funktioner. Hverken B&O eller Microsoft vil arbejde aktivt imod fænomenet.
FORBRUGERELEKTRONIKAf Jakob Møllerhøj jak@ing.dk

Få dit tv til at optage på en USB-dong-
le, forvandl dit gamle kamera til et superkamera, hvor lukkertiden kan 

styres ned i mindste detalje, eller skru op for sendestyrken på din wifi -
router, så den rækker længere. Det er 
eksempler på, hvordan forbrugerne i 
stigende grad selv kan forbedre deres 

elektronik på en måde, som går ud 
over de egenskaber, produktet oprin-
deligt har.

Og det affi nder fl ere store elektro-
nikproducenter sig tilsyneladende med. De virksomheder, Ingeniøren 

har talt med, farer i hvert fald ikke ud 
med bål og brand imod hjemmetu-ning, hvor forbrugeren eksempelvis 

ændrer på den software, kaldet fi rm-
ware, som elektronikken kører på. Microsofts spillekonsoller er et ek-

sempel på forbrugerelektronik, som 
slutbrugere i stor stil har forsøgt at 
ændre på, bl.a. så konsollen kan spil-
le piratkopierede spil.Direktør for platform og udviklere i 

Microsoft Danmark Ole Kjeldsen bi-
falder ikke, at brugerne forsøger at 
ændre i XBox’en, men det er heller 

ikke noget, som virksomheden aktivt 
forfølger.

»Når man laver forbrugerelektro-
nik, så kommer man i hænderne på 
mange millioner for ikke at sige mil-
liarder af mennesker, og så sker der 
ting og sager,« siger han.»Hvis vi skulle rende rundt og rets-

forfølge alle, der laver de mindste modifi kationer, så kunne vi ikke lave 
andet,« siger Ole Kjeldsen.Hos den danske elektronikprodu-

cent B&O oplyser kommunikations-
direktør Tommy Jakobsen, at B&O 
har et aktivt community, hvor bru-gerne fi nder nye måder at anvende 

virksomhedens apparater på. »For B&O er det ikke et mål i sig selv at forsøge at forhindre, at fans og 
entusiaster med specialviden bruger 

tid og energi på at tilpasse produkter 
til deres individuelle behov,« siger Tommy Jakobsen. B&O har dog lagt sikkerhedsmeka-

nismer ind i produkterne for at be-grænse forbrugernes mulighed for at 
ændre i fi rmwaren. Det sker ifølge 
Tommy Jakobsen bl.a. for at undgå, at 
kunderne åbner sikkerhedshuller i 
apparaterne, som i stigende grad er 
online, og derfor kan blive sårbare over for rigtige hackere – den slags, 

der nedlægger hjemmesider.Lektor ved IT-Universitetet Joseph 
Kiniry vurderer, at hjemmetuning af 
forbrugerelektronik griber om sig – trods begrænsningerne.»Hacking af forbrugerelektronik 

er vokset ganske meget gennem de 
senere år,« siger han.

Det hænger sammen med, at værk-
tøjer til at hacke er blevet nemmere 
for lægfolk, bl.a. fordi meget elektro-
nik anvender open source-operativ-
systemer, som kan tilpasses, og som 
gør det muligt at få mere ud af et pro-
dukt, f.eks. større rækkevidde på et 
trådløst net.

Men industrien har en grænse:»Det er klart, at hvis det giver man-
ge folk en negativ oplevelse med vo-
res forbrugerelektronik, så er det no-
get, vi er nødt til at kigge på,« siger 
Ole Kjeldsen, Microsoft Danmark.Også forskerne har taget hackingen 

til sig. Københavns Universitet an-vender Microsofts spilenhed Kinect i 
et projekt om fysisk genoptræning. �LÆS SIDE 4-5

Industrien affinder sig med hjemme-
hacking af spillekonsoller og tv
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1. sektion

Ingeniøren er Danmarks største og førende medie inden for 

teknologi og naturvidenskab. 

Avisen udkommer hver fredag undtagen påske, sommerferie og 

jul. I alt 44 uger om året.

Ingeniørens 1. sektion giver læserne uddybende og perspektive-

rende journalistik om den teknologiske udvikling og de sam-

fundsmæssige forhold. Alt samme understøttet af detaljerede 

illustrationer. Ingeniørens 1. sektion henvender sig bredt  

til avisens 166.000 læsere.

Kombinér net og print

Ing.dk er Danmarks største nyhedssite inden for teknologi og 

naturvidenskab. Her finder brugerne dagsaktuelle nyheder 

blandet med livlig debat, seriøse grupper og et artikelarkiv med 

over 90.000 artikler.

Kombinér net, print og nyhedsbreve

Ingeniørens nyhedsbrev udkommer to gange dagligt på 

hverdage samt én gang om søndagen og giver et hurtigt overblik 

over seneste nyt inden for teknologi og naturvidenskab. 

Kilder: 
1 DO 1H2011
2 Index DK/Gallup 1H2011
3 FDIM, marts 2011
4 Epinion Pop-up-analyse på ing.dk, juni 2010 
5 Ingeniørens abonnementsdatabase, august 2011

Ingeniøren

Oplag: 80.0001

Læsertal: 166.0002

	 54.000	 erhvervsaktive arbejder i en virksomhed 

med over 100 ansatte2

	 47.000	er erhvervsaktive indkøbere2, hvoraf:

	 21.000	 har indflydelse på indkøb inden for produktion2

	 17.000	har indflydelse på indkøb inden for byggeri2

	 28.000	har indflydelse på indkøb inden for it2

	 19.000	har indflydelse på indkøb inden for 

efteruddannelse2

	 13.000	har indflydelse på indkøb inden for ekstern 

it og management konsulentydelser2

	 60.000	har en personlig indkomst 

på over 400.000 kr.2

	 45.000	har en husstandsindkomst 

på over 800.000 kr.2

ing.dk

Brugertal: 174.0003

	 81%	 af brugerne besøger ing.dk dagligt4

	 90%	 af brugerne er tilfredse eller meget tilfredse 

med ing.dk4

	 48%	 er uddannede ingeniør4

	 58%	 af brugerne læser ikke Ingeniøren2

	 85%	 af avisens læsere besøger ikke til ing.dk2

Annonceres der både på ing.dk og i Ingeniøren rammes  

i alt 202.000 læsere/brugere2.

Ingeniørens nyhedsbrev

Abonnenter: 24.0005

	 61%	åbner alle eller næsten alle nyhedsbreve4

	 59%	bruger nyhedsbrevet både privat og 

arbejdsmæssigt4

	 28%	af modtagerne har indkøbsansvar på 

arbejdspladsen4

	 97%	af modtagerne er mænd4

	 53%	af modtagerne er mellem 35 og 55 år4

	 61%	af modtagerne er ingeniør eller 

ingeniørstuderende4
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Priser Ingeniørens 1. sektion

Priser ing.dk

Priser Ingeniørens nyhedsbrev

Materiale- og annulleringsfrist

10 dage før udgivelse

Levering af materiale

Sendes til tekst@ing.dk

Materiale- og annulleringsfrist

Senest 2 hverdage før 

kampagnestart

Levering af materiale

Sendes til banner@ing.dk

Materiale- og annulleringsfrist

Senest 2 hverdage før indrykning

Levering af materiale

Sendes til banner@ing.dk

Se separat pdf

Udgivelsesplan

Formater

Materialespecifikationer

Fleksible formater S/H 
Kr.

Inkl. 4 farver 
Kr.

Grundpris pr. mm 27,50 35,75

Bagside pr. mm 60,00

Faste formater Fysisk format 
mm 

(bredde x højde)

1. sektion 
Inkl. 4 farver 

kr.

1/1 side 266 x 365 56.500

1/2 side (tværformat) 266 x 180 34.400

1/2 side (højformat) 131 x 365 34.400

Opslag side 2-3 546 x 365 95.000

Opslag øvrige sider 546 x 365 75.000

Bund forside 212 x  35 17.300

1. sektion

Placering Topbanner 
 

(930 x 180)

Kr. / 1.000 eksp.

Artikelbanner 
Mega 

(300 x 600)

Kr. / 1.000 eksp.

Artikelbanner 
Øvre 

(300 x 250)

Kr. / 1.000 eksp.

Artikelbanner 
Nedre 

(300 x 250)

Kr. / 1.000 eksp.

Run-of-Site 240 290 240 170

Særplaceret 325 395 325 225

Karriere 400 475 400 290

Placering Megaboard 
Bannerannonce 

(660 x 128)

Kr.

Top 
Tekstannonce 

Kr.

Midt 
Bannerannonce 

(400 x 250)

Kr.

En indrykning 4.000

Formiddag (6 indrykninger/uge) 24.000 20.000 16.500

Eftermiddag (5 indrykninger/uge) 20.000 16.000 13.500
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